Pour la seconde année consécutive, le groupe Nmpp renouvelle I'opération nationale
Vélopresse : des vendeurs qui distribuent la presse a vélo dans une trentaine de
stations estivales* du 20 juillet au 20 ao(t 2009.

Le Vélopresse est une initiative originale du groupe Nmpp. Elle rapproche la presse de ses
lecteurs en facilitant leur accés a leurs journaux préférés. Elle participe a I'animation de lieux
sportifs, culturels pendant I'été tout en offrant un véritable service de proximité.

éme adition du Festival de Cannes
et au Prologue du Tour de France 2009 a Monaco.

Le groupe Nmpp a été récompensé en novembre dernier pour cette initiative par le Trophée
du Vélo 2008, un prix récompensant tous les ans les meilleures actions en faveur du

développement du vélo.

Cette action s’insére dans le cadre du plan stratégique Défi 2010 du groupe Nmpp, lancé en
2007, ayant pour objectif de rapprocher la presse de ses lecteurs.

Rémy Pflimlin, directeur général des Nmpp : « L'opération Vélopresse génére une fortTlr
sympathie auprés du grand public, nous sommes donc heureux de la renouveler cet été. Lar
presse a besoin d'étre Mvisible et accessible sur les lieux de fréquentation du grand public :
c’est le défi quotidien dull groupe Nmpp et de ses partTnaires ».

* Une trentaine de sitTT's estivaux dont :
che, Réponse a tout, Les cahiers de Réponse a
tout, Les Années Laser, Le Point, Fléchés Détente,



Le groupe Nmpp
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